
|









●



●



❖

▪

▪

❖



●

●









●

●



●

●




	Slide 1: Sondage sur le magasinage de la  Saint-Valentin au Canada |
Étude nationale de consommation –  Caddle et le CCCD
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Données importantes sur le magasinage de la Saint-Valentin
	Slide 5: 48 % des Canadiens soulignent la Saint-Valentin
	Slide 6: 84 % des Canadiens qui prévoient célébrer la Saint-Valentin entendent dépenser autant ou davantage à cette occasion que l’an dernier
	Slide 7: La plupart des achats effectués en vue de la Saint-Valentin sont faits deux semaines avant cette fête
	Slide 8: Plus de 48 % des Canadiens qui célèbrent la Saint-Valentin dépensent plus de 50 $ à cette occasion  
	Slide 9: Les principales catégories de dépenses à la Saint-Valentin sont celles des aliments, de l’alcool, des chandelles et des sorties au restaurant (54,7 %), des fleurs (29,2 %) et des bijoux (12,6 %).
	Slide 10: Les trois grands types de commerces de détail où sont réalisés les achats en vue de la Saint-Valentin sont les commerces de détail d’aliments et de boissons (33,9 %), les grandes surfaces (33,8 %) et les pharmacies (21,1 %).
	Slide 11: Les trois principales activités auxquelles s’adonnent les Canadiens à la Saint-Valentin sont les sorties au restaurant avec des proches (24,9 %), donner ou recevoir des cadeaux (23,3 %) et regarder des films et la télévision (18,1 %).
	Slide 12: La majorité des Canadiens cherchent des articles pour la Saint-Valentin dans les allées  des épiceries
	Slide 13: 50 % des Canadiens profitent de l’une de leurs séances de magasinage pour faire leurs achats de la Saint-Valentin
	Slide 14

